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Bit. Momento dehcato dopo il daj}nmndkd immagine al Giglio

X

delle scelte

Slnergle traenti e rilancio del Sud |
le priorita per creare nuova occupazmne

Vincenzo Chierchia

: L'industriaturisticahainizia-
toil 2012 in salita. Il naufragio del-
la Costa Concordia, davanti
all'Isola del Giglio, rappresenta
unagrande tragedia peril Paese e
per il mondo intero. L'immagine
dell'Italia e uscita fortemente
COIMPIOMESSa.

Alla Bit-Borsa. internazionale
del turismo in programma alla
Fieradi Milano dal16 al19 febbra-
io si riuniranno tutti i protagoni-
sti di un settore che vale circa il
10% del Prodotto interno lordo
delPaese e dalavoroaoltrez,5mi-
lionidipersone. -

«LTtalia ha grandi possibilita
ma deve sviluppare una strategia
chiara ed efficace» commenta il
presidente del Touring club, Fran-
co Iseppi. Antonio Tajani, vice-
presidente della Commissione
Ue: «Lo sviluppo del turismo &
uno dei fattori chiave per usc1re
dalla crisi».

Ilpunto & che bisogna affronta—
re molti nodi e contraddizioni.
Abbiamo una struttura ricettiva
imponente ma la competitivita
in campo internazionale ¢ relati-
vamente bassa. Negli anni 70
I'Italia erail Paese diriferimento
per le vacanze e resta ancora in
cima ai desideri. I sondaggi indi-

cano che quando sipensaaunpa-
ese da visitare per vacanza

dallestero indicano subito I'Tta--

lia. D'altro canto, il «grand tour»
della grande tradizione intellet-
tuale europea dal secolo XVIIIin
avanti ha avuto I'Italia come me-
ta di riferimento. L'Ttalia che ha
1'809% del patrimonio storico-arti-
sticomondiale ed & leader deisiti
protetti dall'Unescd come patri-
monio dell'umanita.

I paradossx NON Mancano pero.
Abbiamo circa gomila alberghi
ma quelli top, i «Cinque stellex,
non arrivano a 400 e quelli al Sud
sono una quota assai limitata.
Considerando. I'intero- mercato
europeo una stanza d’albergo su
cinque si trova in Jtalia, ma il tas-
so di occupazione non arriva in
mediaal 659 (dati Aica). Come di-
re che poco meno di una camera
suduerestavuota, Glistranierire-
stano interessati all'Ttalia. Com-
plice il boom dei voli e delle va-
canze brevi e low cost gli arrivi
dall’estero sono in aumento del
s.3% mentrerestadeboleilmerca-
to italiano, a causa della caduta
del potere di spesa delle famiglie.

Da pin parti si auspica che il

2012siaunanno disvoltae chedal-
la Bit arrivino segnali forti, dopo
unzou contraddistinto daunado-
manda interna inforte calo. Il Go-
verno sta cercando di rilanciare

sul turismo. Unsegnale importan-
te & arrivato con la indicazione
del Consiglio dei ministri di Pier
Luigi Celli al vertice dell’Enit

(Celli ha incassato anche I'appro--

vazione delle Regioni), dopo anni
segnati da una-difficile riorganiz-
zazione dellente che, come Agen-
zia nazionale, dovrebbe costitui-

reil fulcro dei piani nazionali per
il settore turistico.

«Possiamo fare tanto ma dob-
biamo essere piit competitivi» ha
assicurato il ministro Piero Gnu-
di, il quale ha sottolineato chiara-
mente che nel’arco di 7-8 anni il
contributo dell'industria turisti-
‘casul Pil pud salire fino al18% con-

sentendo la creazione di almeno

1,6 milioni di nuovi posti di lavo-
ro.Einquesto caso postidilavoro
anche ad alta qualificazione. Su
questo fronte la Bit costituira un
momento importante, iltemadel-

la formazione avanzata sara cen- .

trale nell’ambito dellarassegna.
I punto chiave & 1acompetitivi-
tadell’'offerta turistica. Il turismo
alivelloglobale continuaacresce-
re. Nel corso del 2011, ricorda
P'Agenzia dell’Onu per il turismo
(Unwto) il movimento turistico
globale & aumentato del 4,4% sfio-
rando il miliardo di persone. Per
il2012 all’'Unwio stimano che sar

intanto superata la quota del mi-
liardo di persone in viaggio nel
mondo con un ulteriore incre-
mento del 3-4%. L'Ttalia deve at-
trezzarsi per calamitare una quo-
tacrescente di questi flussi.
«Dobbiamo fare leva suuna of-
ferta chiara che valorizzi le no-
stre potenzialita» sottolineaIsep-
pi. «Bisogna riorganizzare la go-

vernance del settore - aggiunge -.

Finora abbiamo pagato a caro
prezzo il mancato coordinamen-
to tra Stato e Regioni ed il fatto
che I'Italia resta un Paese spacca-
to in due. 11 Sud & ancora oggi po-
co raggiungibile rispetto al
Nord». Ai ritardi infrastrutturali
Iseppi aggiunge quelli legati alle
strategie. «Serve una scaletta di
priorit chiara; L'Italia & un gran-
de paese di cultura® puntiamo su
questo, tenendo conto che i beni
culturali non finiscono all’8oo -
aggiunge - Non dimentichiamo
che siamo in grave ritardo anche
sulfronte internet e che il balnea-
re & un settore maturo. «La crisi
haavutoun impatto meno drasti-
co sul turismo nelle citta d’arte»
afferma Mariano Frey, presiden-
te iR S ey talia. «Un ul-
teriore conferma che il turismo
rappresentaun fattore chiave per
la crescita di un territorio e que-
sto per I'Ifalia, ricca di citta d’arte
& sicuramente uno degli asset da
valorizzarey.
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LE OPPORTUNITA

Per il ministro Gnudi in otto
-anni si pud portare al 18%
il contributo del settore

al nostro Pil sviluppando
1,6 milioni di posti di lavoro

AREE CRITICHE ,
Iseppi (Touring Club): - * MR oo § w0Rsu
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«Le possibilita sono grandi
ma paghiamo a caro prezzo
ilmancato coordinamento -
tra Stato e Regioni»

[JINUMERTCHIAVE |
+5,3%

Gliarrivi dall’estero
Incremento degli arrivi di

turisti esteriin Italianel 2011
“rispettoall’anno precedente’

10 mitiardi

Lattivo valutario .
Rilevazione della Banca d'Italia
sulsurplus generato dalla
spesa def turisti stranieriin
Italia nel corso dei primidieci -
mesidel2011inrapportoalla
spesa degliitaliani per viaggi
all’estero -

+4%

Le stime Onu

La previsione dell’Unwtosulla
crescita nel 2012 dei flussi
turistici mondiali, trainata
dall’Asia e dail’Area del
Pacifico
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L'industria turistica in italia
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