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Futuro ecologlco. Il mondo dei motori guarda con grande interesse alla Conferenza di Copenhagen

Risposta elettrica alla CO,

La soluzione piti idonea per rispettare i limiti ipotizzati

Pierpaolo Mamone

Paolo Massardi

iz: Che l'auto elettrica rappre-
senti il futuro dell'industria au-
tomobilistica & opinione di mol-
ti, ma che sia anche uno stru-
mento decisivo e forse impre-
scindibile per contrastare il sur-
riscaldamento mondiale & anco-
raindiscussione.

Iidibattito sullariduzione del-
1aCO, principale causa del "glo-
bal warming”, entrerd nel vivo
trapochi giorni a Copenhagen, e
le istituzioni stanno definendo
obiettivi sempre pilt ambiziosi
come quello dichiarato al G8
dell’Aquila. Secondoil piirecen-
testudiodell'International Ener-
gy Agency World, per raggiun-
gere Pobiettivo individuato nel
summit abruzzese secondoil co-
siddetto «scenario 450%» (parti-
celle di anidride carbonica per
metro cubo nel 2030) i veicoli
leggeri — che incidono per il 9%
delle emissionitotali-dovrebbe-
ro arrivare a una media del par-
co circolante pari a 85 g/km di
CO, neisoli paesi Ocse (che rag-
gruppa i principali paesi indu-
strializzati occidentali). Un
obiettivo pitt ambizioso rispetto
aquelli definitj dalla Ue.

Datiitempidirinnovo del par-
coautototale, le nuove immatri-
colazioni dovranno soddisfare
limiti ben piti stringenti per rag-
giungere l'obiettivo finale: lo
scenario 450 ipotizzaper lenuo-
ve immatricolazioni al 2030 una
mediadi6o g/kmdiCO.. Valore
ottenibile soloinserendonel cir-
colante veicoli aimpatto zero in
fase di emissione ("tank towhe-
el). Inquest’ottica, lapropulsio-
neelettricaélatecnologiapitiaf-
fidabile e pronta per una diffu-
sione dimassa.

Al centro del dibattito, desti-
natoaintensificarsianche inse-
guito al mancato accordo Usa-
Cinasulle emissioni, noncisara

se” I'auto elettrica rappresen-

terd un’alternativa, ma "guan-
do". Se i fattori abilitanti alla
sua diffusione sono tecnologi-
carnente definiti, larapida affer-
mazione di tale tecnologia di-
pende da tre presupposti:infra-
strutturadiricarica capillare, in-
centivi all'acquisto e ampiezza
dell'offerta di modelli. Vedia-
mone le caratteristiche.
L’automobilistasupereralare-
mora psicologica di rimanere a
piedi solo quando potra contare
su un'infrastruttura di ricarica
capillare. In una prima fase
{(2011-2015) laricarica prevalente
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[l cosiddetto scenario 450
prevede per il 2030
emissioni medie di 85 g/km
per l'intero parco circolante
nei paesi pill industrializzati

sard quella lenta (4-6 ore) e solo
parzialmente quella rapida (35
minuti per I'8oes della capacita).
Una rivoluzione possibile solo
se ci sara la possibilita di "fare il
pieno” durante le soste (a casa,
inufficio, presso centri commer-
ciali, parcheggi eccetera).

Lincentivazione all'acquisto
& indispensabile per riequilibra-
reiprezzi dell’auto elettricanel-
la fase di lancio sul mercato. Lo
sforzo delleistituzioni sari, quin-
di,necessariosoloingquestafase,
prima dell’abbattimento dei co-
stigrazie alle economie di scala.

Infine, solo un’offertaampiae
diversificata (dalle city caraivei-
colicommerciali) potraconsen-
tireladiffusione dimassadeivei-
coli commerciali.

Mail successo dipende anche
dalla corretta interpretazione
deiruoli dei variattoridelnuovo
modello dibusiness, poichélau-
toelettricarivoluzional'automo-
tive, aprendo grandi opportuni-

thsiaa "newcomer"” dell’'auto (si
pensi alla cinese Byd) sia a sog-
getti quali le utility, chiamate a
sviluppare le infrastrutture diri-
carica. Inoltre, poiché 'auto elet-
trica rivoluzionera anche il mo-
do di intendere la mobilita per il
cliente finale (da "fare riforni-
mento quando se ne habisogno”
a "ricaricare ogni volta che P'au-
{0 & in sosta") si corprende an-
che come le istituzioni, chiama-
tearidefinire le regole della mo-
bilita, siano parte integrante del
nuovo modello disviluppo.

Daparteloro, icostruttoriso-
no chiamati a svolgere un ruolo
determinate, partendo dallo svi-
luppo di un’ampia gamma e dal
consolidamento della tecnolo-
gia delle batterie. Quanto mag-
giore sara I'autonomia, tanto
pit1 facile diventera vincere le
diffidenze inizjali.

Mentre il design innovativo
(consentito dall’assenza dei vin-
colifisicidella vecchiatrazione)
e la competitivita del "total cost
of ownership" saranno ulteriori
leve per rendere ancora pili at-
trattivalofferta elettrica.

Le case automobilistiche do-
vranno anche sviluppare part-
nership conchicostruirdinfra-
struttura di ricarica, un poten-
ziale fattore critico di successo,
poiché I'auto elettrica dovra in-
tendersinon pitisolo come mez-
zo di trasporto, ma anche come
piattaforma dove veicolare dati
e servizi. Senza dimenticare il
ruolo importante di sensibiliz-
zazione delle istituzioni centra-
li e locali affinché stanzino fon-
di per incentivare Pacquisto dei
veicoli elettrici.

GliOem che sistanno attivan-
do secondo una strategia da
“first mover" avranno piliproba-
bilith di ottenere un vantaggio
competitivo sostenibile.

Gli autari sono
di Roland Berger strotegy consuitants
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L’arrivo delle vetture alimentate a corrente rlvoluzmnera il business automotive

Le utility protagoniste emergenti

=7 Passiamo ora ai player
i emergenti, a cominciare dalle
utility che rappresentano l'ele-
mento di novita nel nuovo mo-
dello di business dell'auto elet-
trica. Sono le societd proprieta-
rie anche delle reti di distribu-
zione di elettricita le piliidonee
acostruire l'infrastruttura di ri-
carica, sia per il know-how tec-
nico, siaperla capacita di piani-
ficare e agire sul territorio, co-
ordinandosi e interfacciandosi
conenti pubblici e privati.
Linfrastrutturadiricaricasa-
ra “intelligente”, e quindiingra-
dodiricevere,elaborare e invia-
re informazioni funzionali al-
I'erogazione deiserviziavalore
aggiuntopergli "e-driver™. Que-
sti servizi potranno essere vei-
colati attraverso diverse piatta-
forme:'auto, 1a colonnina di ri-
carica, il palmare, il telefono, il
pe. Fraiservizi del pacchetto di
mobilita a disposizione del
cliente cisonolapossibilitadiri-

ceveresull’auto, attraversol si-
stema di navigazione, informa-
zioni sulla colonnina libera pitt
vicina, sui prezzi dell'energia
piuttosto che sulla possibilita di
prenotare conil pc unapiazzola
di ricarica, sulle singole transa-
zioni di ricarica piuttosto che
un consuntivo dei consumi.
Lanuova infrastruttura apre
scenari che portano a nuovi
modidiintendere la mobilita.
Leistituzioni avrannowiruo-
lodeterminante sottodueaspet-
ti. Alivello di istituzioni centra-
1i, conladefinizione di program-
mi nazionali per la transizione
verso un nuovo-paradigma di
mobilitd {obiettivi di penetra-
zione, incentivazioni all'offerta
e alla domanda eccetera). A li-
vellolocale, daunlato cooperan-

do alla costruzione dell'infra-

struttura di ricarica pubblica,
dallaltrodefinendonuoverego-
le dimobilita (per esempio, l'isti-
tuzione di "low emissions zo-

", la regolamentazione dei
parcheggidiricaricaecosi via).
Se guardiamo fuori dei no-
stri confini, ci rendiamo conto
che in Italia il dibattito sull’au-
to elettrica si € sviluppato me-
norispetto al resto d’Europa.
L'avvio di un programma di
diffusione dell’auto elettrica €
importante non solo per I'im-

patto ambientale e il rispetto
degli obiettivi definiti dalla Ue,
ma anche per le cospicue rica-
dute economiche (si pensi allo
sviluppo dituttala filiera colle-
gata). Dare sostegno a questa
transizione consentirebbe di

tener vivaun'industria dellau-
to elettrica per non essere co-

strettiadover immportare tecno-
logiain un prossimo futuro.

In quest’ottica le istituzioni
centrali dovrebbero avviare
un tavolo di confronto con gli
attori coinvolti, per definire un
piano di sviluppo che includa
non solo misure economiche

ma anche forme di incentiva-
zione indiretta.

Le utility che stanno avvian-
do progettidisperimentazione
ferebbero bene a collaborare
con Pobiettivo di creare infra-
strutture non a macchia di leo-
pardo, ma integrabili in attesa
che vengano definiti gli stan-
dard alivello europeo. Saraim-
portante anche il coinvolgi-
mento dell’autoritd dell’Ener-
gia per la definizione di chiare
regole del gioco, necessarie
per consentire lo sviluppo di
unarete di ricarica nazionale.

Infine, occorre che le istitu-
zioni locali si facciano promo-
trici di progetti di sperimenta-
zione anche in citta di dimen-
sioni medie, dove spesso risul-
tameno complessoimplemen-
tare nuove forme di mobilitd
sostenibile.

P.Mam.
P. Mas.
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La lunga strada verso Uauto piil verde
Emissione media di CQ, del parco circolante di veicoli leggeri in gfkm,
secondo lo “Scenario 450” ‘
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Pulita e globale. L2
Nissan Leaf potrebhe
essere ricordata come
la prima auto elettrica
(guasi) di massa: sard
venduta dalla fine del-
2010 negli Stati Uniti,
< GiapponeedEuropa

ifferenza % 2006-2030= -49% Fonte: fea Weo 2008, Rolan
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