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La sfida «low cost» si allarga alle auto
Sara boom anche nei Paesi avanzati

DA MILANO CLAUDIA LA VIA

opo il boom del settore turistico
e delle compagnie aree che of-
frono servizi a prezzi stracciati,
comincia a diffondersi traiconsumato-
ri la tendenza ad utilizzare beni e servi-
zilow-cost anche nel settore automobi-
listico. Un macro-fenomeno cheregistra
in Italia una percentuale di consensi piti
elevata nel Centro, nelle grandi aree ur-
bane e tra i pill giovani di eta compresa
frail8 ei34 anni. E quanto emerge da
una ricerca della societa specializzata
Tns Infratest, commissionata da Re-
nault-Dacia che, sul mercato mondiale
ha gia venduto oltre 400mila unita del
modello low-cost Logan. Secondo un
sondaggio effettuato su mille individui,
un italiano su cinque si dichiara dispo-
nibile a comprare un’auto a basso costo.
Le famiglie italiane infatti pongono sem-

pre pil attenzione al prezzo, che diven-
ta il primo criterio di scelta (per il 35%),
superando estetica (19%) e marca (8%).
Una tendenza che si sta trasformando
in una sfida per il comparto automobi-
listico in genere che dovra puntare sem-
pre piu ad un equilibrio nel rapporto
qualita-prezzo. Secondo le previsioni
della Someta di studi e consulenze IR
| grazie alla domanda dei
Pae& emergentl India e Cinaintestama
anche delle economie mature doveisa-
lari soffronola globalizzazione, nel 2012
saranno 18 milionile auto low-costven-
dute annualmente. Con una crescita di
4 milioni di unita nei prossimi sei anni,
il segmento delle vetture low-cost sara
molto pitu dinamico dell'intero settore
automobilistico globale. La stessa Fiat
ha annunciato nelle scorse settimane
che lancera presto un modello di auto-
mobile a costo contenuto.

30-03-2007

5 1'Il1ilri *'-r 'l-.
i

R B 2 R T e

II'. Ihdu'lp

BT e e Sl it o
ek ; ﬁ%};@.{w M'ﬁ"’{ﬁ- ER n-w-,ﬁ*-"”‘iﬁ“‘

= L

T-id:-T-E-LH--'

R

Stlpemll, Italia in codain Europa =

Ammrﬂm"mﬁir@fm ze’mﬁﬂn f;'“mmm'qﬁmn&mmmaw E AR
ey "'.l.' it PR 'l o a

O B e R R e TR R T LS 5, B

AEPALIAE N

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del

Non

destinatario, riproducilibile.

www.ecostampa.it

079055



