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Ecosistema. Secondo BEIER] fatturato mondiale a quota mille miliardi

Industriaambientale,
Italia promossa con riserva

La coscienza
ecologica ha
raggiunto un
punto di svolta
nel nostro Paese

Andrea Curiat

sou: «La maggiore consapevo-
lezza sulle tematiche ambientali
daparte delle imprese portera a
sviluppi positivi per I'ltalia. A
condizione che gli operatori del
settore si diano da fare. La do-
manda fondamentale, allora, €
questa: il nostro Paese partecipa
o no all'industria mondiale del-
I'ambiente? E la risposta & si, ma
troppo poco, e inritardox. E que-
stoilgiudizio diRoberto Crapel-
li, managing director per l'area
mediterranea di
societa di consulenza strategica
che ha da poco realizzato uno
studio sullo sviluppo del settore
in Europa. Dalla ricerca emerge
come gli investimenti nel ¢com-
parto ambientale, ormai, non
possano pili considerarsi in fase
distart-up.Iltassodicrescitacu-
mulativo annuo atteso trail 2005
e il 2020 per i vari comparti del-
Iindustria ambientale & pari al
5,4% nellasola Europa, mentreil
fatturato totale nel mondo & gia
oggidi circa mille miliardidieu-
ro: «Una cifra - rileva il diretto-
re - nello stesso ordine di gran-
dezza di quella relativa al setto-
re automobilistico. E questa &
gia un dato impressionante».
Stando ai dati presentati da FGH
poi, la virtuosa at-
tenzione della finanza e dell'in-
dustria sull’ambiente ha un im-
pattopositivo anche sull occupa-
zione. Nel ventennio 2000-2020
I'industria europea dei macchi-
nari, ad esempio; & destinata a’

Al primo posto Pefficienza energetica

L'investimento a livello mondiale in tecnologie a tutela dell’am-

biente. Valori in mld/€

Valore valore

al2005| al2020% Incremento
Efficienza energetica 450 900 . 5%
Gestione sostenibile delle S e
risorse idriche ‘ 190 480 6%
Mobilita sostenibite 180 350| - 5%
Generazione di potenza 100 2801 7%
Efficienza di risorse .
o di materiali 40 130 , 8%
Gestione sprechi S g,
ericiclaggio 30 50 . 3%
| * stime Fonte: Market studies, YR CYITX

perdere 470mila addetti e le in-
dustrie del trasporto altri28omi-
la; viceversa, il settore delle
energie rinnovabili avra due mi-
liopi in piti di impiegati. In que-
sto insieme di mercati I'Ttalia &
indietro su quasi tutti i fronti,
tranne forse che nella power ge-
neration. Nella competizione
con il Giappone e gli Stati Uniti,
FEuropa sembra arrancare, e il
nostro Paese restaagliultimi po-
sti anche fra quelli dell'Ue. «Ci
sono perd margini di migliora-
mento - osserva Crapelli - I'Ita-
lia ha importanti start-up. nello
sviluppo delle fuel cell, mentre
per'energiasolare i giochisono
ancora del tutto aperti, il che co-
stituisce per ‘noi un’occasione
danon perdere».

Quanto alle imprese italiane,
pare proprio chelaloro sensibili-
ta nei confronti delle tematiche

L’OPINIONE DI CRAPELLI
«Chi vuole investire nel:
settore deve avere un facile
accesso al capitale eiil
supporto del sistema politico
e finanziario del Paese»

ambientali stia salendo e abbia
conosciutounasvoltadecisane-
gli ultimi anni. Secondo Crapelli
«questo miglioramente dipen-
de dal fatto che le aziende si so-
no rese conto che investire sul-
I'eco-compatibilita, per poi co-
municare glisforzi effettuati, pa-
ga anche in termini di business
oltre che di una soggettiva re-
sponsabilita etica, che pure sus-
siste. E un’attitudine che ha co-
nosciuto dei picchi di interesse
da parte delle aziende che han-
no una maggiore vulnerabilita
d’'immagine». E in corso, insom-
ma, uno sforzo «violento e rigo-
roso» nell’accelerare investi-
menti e attenzione «da parte di
aziende energetiche come Eni,
Enel, Edison». Mail processo ri-
guardaanche «imprese del com-
parto chimico, aziende di tra-
sporto, fornitori di bioplastiche
o di biofuel, e ovviamente tutti
gli operatori che si occupano di
waste management. Anche chi
non ha direttamente un impatto
sul mondo ambientale, come i
servizi finanziari o telefonici,
sponsorizza iniziative ecologi-
che: tutte le grandi banche han-
no una dichiarazione ambienta-

le accanto a quellasociale».

" L’impegno delle singole im-
prese, tuttavia, non & sufficien-
te, cosicome non cisipuo affida-
re alla buona volonta degli ac-
quirenti. «Ovviamente - spiega
Crapelli - non si pud pretende-
re che i consumatori basino le
proprie scelte esclusivamente
sull’eco-compatibilitd dei pro-
dotti o dei servizi, incorrendo
magariin costi maggiori. Un di-
scorso simile vale solo per una
nicchiaristretta diutenti: per ri-
volgersi a un pubblico piil am-
pio, & necessario che l'oggetto
dell’offerta aziendale abbini al-
le qualita "verdi" anche dei mi-
glioramenti sensibili rispetto ai
competitor». Sarebbe dunque
elevata qualita di un prodotto
agiustificare unprezzo divendi-

tapiu alto, premiando I'impresa

innovatrice.

Per le imprese il discorso & di-
verso. Serve uno sforzo congiun-
to. L'impegno ambientale delle
aziendeitaliane, afferma Crapel-
li, ¢ lodevole, ma poco struttura-
to.«L’obiettivo comune deve es-
sere quello di superare la fase di
start-up dell'industria ambienta-
leinItalia, per diventare compe-
titivi. Ma per far cid, occorré un
interventoben coordinato del si-
stema Paese e degliistitutifinan-

.ziari, inmodo che chivuole inve-

stire nel settore abbia pit1 facil-
mente accesso al capitale. Ades-
socome adesso, noncisono chia-

ri obiettivi di politica ambienta--

le, i supporti pubblici per I'inno-

vazione sono complessie diffici-

li da utilizzare, mancano gli in-
centivi all'export. Questi e altri
problemi sonostatirilevatidalle
compagnie jtaliane interpellate
per lanostraricercay, Unadelle
soluzioni possibili¢ quelladi va-
lorizzare quellache & sempre sta-
ta una delle caratteristiche vin-
centi dellTtalia: «Dovremmo

puntare di pilt sulla nostra im-

prenditorialitay.
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